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Programi za javnost ispod propisanog minimuma

'Media plan institut' je sproveo opsezan monitoring reklamnih programa i javnog servisa
dvije glavne javne radio-televizije u Bosni i Hercegovini: Radio-televizije Bosne i
Hercegovine u Federaciji BiH 1 Radio-televizije Republike Srpske u Republici Srpskoj, te
komercijalnih stanica Otvorena televizijska mreza (OBN), Nezavisna TV Hayat (NTV Hayat)
1 Nezavisna TV Studio 99 (NTV Studio 99) u Federaciji BiH, i Alternativna TV (ATV), BEL-
TV 1 Nezavisna TV Banjaluka (NTV Banjaluka) iz Republike Srpske. Istrazivanje je
realizovano uz podrSku organizacije ‘IREX ProMedia’, koja se bavi razvojem medija i
programima pomoc¢i za potrebe Agencije SAD-a za medunarodni razvoj (USAID).

Namjera agencije IREX, koja je 1 rezultirala sponzorisanjem ovog istrazivanja, jeste da
se potpomognu napori medunarodne zajednice na razvoju solidne i pragmati¢ne politike u
procesu reforme javnog informisanja u Bosni 1 Hercegovini.

Obaveza: 40 posto programa za javnost

Medunarodna zajednica, ukljucujuéi Nezavisnu komisiju za medije (IMC), trenutno radi
na podsticanju evolucije ova dva ostatka drzavne televizije bivSe Jugoslavije u skladu sa
standardima programa i profesionalizma evropskog javnog informisanja. Preciznije, namjera
je da se RTVBIiH transformise u dvije komponente - Federalnu TV sa dva kanala, kojom ¢e se
pokrivati entitet Federacije, te novi Javni RTV servis (PBS) koji ¢e pokrivati cijelu zemlju.

U sklopu ovih reformi, Nezavisna komisija za medije je 21. oktobra 1999. usvojila
Opsti pravilnik o definisanju i obavezama javnih radio-televizija. U tom Pravilniku,
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Nezavisna komisija napominje: "Dosljedno opsSteevropskoj praksi, javne radio-televizije
imaju jasne obaveze prema drusStvu, ukljucujuéi realizaciju programa kojim se odgovara na
informativne, obrazovne i kulturne potrebe javnosti, te potrebe za obavjeStavanjem javnosti,"
jer se te kuée djelomic¢no izdrzavaju novcem iz javnih fondova.

U skladu s tim, Nezavisna komisija trazi od svih javnih
radio-televizija — ukljucujuéi one registrovane na ime organa
vlasti ili u ¢1joj finansijskoj podrSci opStine 1 kantoni ucestvuju
sa vise of 51 % - da posvete bar 40% svog sedmicnog
programa vijestima i drugim informativnim ili obrazovnim
programima." Nezavisna komisija dodaje da ¢e se ovo pravilo
primjenjivati na sve javne stanice ¢im Komisija istima izda
dugoro¢nu dozvolu, a proces izdavanja dozvola je upravo u
toku.

Istim se Pravilnikom ogranicavaju komercijalne reklame
ili programi sa komercijalnim sponzorima koje javne televizije
mogu emitovati na 4 minute po satu. Nezavisno od ovog
Pravilnika, Komisija je 9. marta 2000. godine izdala Kodeks o
reklamiranju kojim se dodatno potvrduje ovaj limit od 4
minute po satu za javne televizije ili 6 minuta na sat za javne
radio-stanice, koji je stupio na snagu 15. aprila 2000.

Istrazivanje 'Media plan instituta' odgovara na tri pitanja
koja proizilaze iz ovih propisa:

1. Da li javne radio-televizije, naro¢ito RTVBiH 1
RTRS, ispunjavaju navedeni minimum od 40% programa za
potrebe javnosti, propisan od strane Nezavisne komisije za
medije?

2. Da li propisi Nezavisne komisije za medije definiSu
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3. Da li glavni javni servisi trenutno postuju ogranic¢enje
trajanja reklamnog programa na 4 minuta po satu?

'Media plan institut' je vrSio monitoring i mjerenja
cjelokupnog emitovanja RTVBiH i RTRS Ccetiri sedmice
zaredom, od 1. do 28. maja, smatrajuci taj period dovoljno
distanciranim od opStinskih izbora, odrzanih 8. aprila, koji bi
eventualno dali donekle iskrivljene pokazatelje usljed poveéanog obima postizbornih
izvjeStavanja i diskusija. U svrhu poredenja, ‘Media Plan' je izvrSio istu vrstu monitoringa tri
privatne, komercijalne stanice registrovane kao takve od strane Nezavisne komisije u Sarajevu
(OBN, NTV Hayat i NTV Studio 99) i tri druge u Banjaluci (ATV, TV Bel i NTV Banjaluka)
tokom istog perioda.

Vlada Republike Francuske podrzava
izdavanje ovog servisa

Komercijalne televizije viSe “javne” od javnih servisa?!

Glavni nalazi istrazivanja su slijedeci:

Programi RTVBiH-a i RTRS-a konstantno emituju manje od propisanog minimuma od
40% programa za potrebe javnosti. U maju su emitovali u prosjeku 32,25%, odnosno 29,93%
programa date vrste. U Cetiri sedmice monitoringa, udio ovih emisija u programima RTVBiH-a
nikada nije presao 34%, a kod RTRS-a 30%.
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Sasvim suprotno, udio programa za potrebe javnosti u programskim shemama dvije od Sest
privatnih stanica koje je 'Media plan institut' takode pratio - naime, OBN-a i NTV-a 99 -
konstantno je prelazio 40% iako se navedeni propis na njih ne odnosi.

Prema definicijama koje upotrebljava Nezavisna komisija, NTV Studio 99 je ostvario
najveci udio programa za potrebe javnosti (53% je bio sedmicni prosjek), ali je ovo posljedica
velikog broja repriza vijesti i intervjua emitovanih prethodnog dana, te ograni¢ene ponude
zabavnih programa ove stanice. Trajanje programa za potrebe javnosti emitovanih na OBN-u u
prosjeku je iznosilo 42,52% ukupnog emitovanja. Kod NTV Hayat, taj procenat iznosi 33,22%,
¢ime su RTVBIiH i RTRS potisnute na ¢etvrto odnosno peto mjesto.

Ovo pokazuje da je odredeni minimum od 40% prakti¢an, te mozda i prenizak, a da bi
posluzio svrsi odredivanja jasne razlike izmedu javnih i privatnih televizijskih stanica.

RTRS emituje vise zabavnih programa nego i jedna druga pracena stanica, u prosjeku 4652
minuta ili 64,83% ukupnog sedmicnog programa, u poredenju sa 3672 minute ili 48,62% ukupnog
programa RTVBiH. RTVBIiH je emitovala vise sportskih programa od bilo koje druge stanice -
1026 minuta ili 13,6% ukupnog programa u periodu od 1. do 28. maja.

Prema definicijama Nezavisne komisije, OBN odgovara profilu javne televizije viSe nego i
jedna druga veca stanica u Bosni 1 Hercegovini, sa najve¢im sedmi¢nim prosjekom programa za
potrebe javnosti - 3113 minute ili 42,52% — i jednim od najnizih procenata zabavnog programa,
na koji otpada u prosjeku svega 3289 minuta ili 44,03% ukupnog vremena emitovanja.

Tokom perioda monitoringa od 1. do 28. maja, samo su OBN i ATV realizovale kontakt-
programe (omogucavajué¢i gledaocima da se javljaju u program, iznose svoje komentare i
postavljaju pitanja) sa javnim li¢nostima, a koje Nezavisna komisija takode definise kao vid
programa za potrebe javnosti. RTVBiH nije emitovala niti jedan kontakt-program tokom ovog
perioda.

Od svih osam stanica, Bel TV je emitovala najveci broj vijesti (sedmicni prosjek iznosi 980
minuta); za njom slijedi NTV Studio 99 (824 minute) i NTV Hayat (744 minute). RTVBiH i
RTRS zauzimaju Cetvrto i peto mjesto sa 654 minute odnosno 540 minuta. ATV je na Sestom
mjestu sa 538 minuta. OBN i NTV Banjaluka zauzimaju najniza mjesta - kod njih udio vijesti u
sedmi¢nom programu iznosi u prosjeku 456 odnosno 366 minuta.

Udio obrazovnih programa u programskoj shemi OBN-a uveliko je premasio isti kod ostalih
stanica - 1812 minuta je OBN-ov sedmi¢ni prosjek, u poredenju sa 853 minute drugoplasirane
RTVBIiH - usljed ¢ega OBN izbija u sam vrh na skali javnih servisa. ATV zauzima samo dno
ljestvice - na obrazovne programe u shemi ove televizije otpada u prosjeku 314 minuta ili 18%
ukupnog vremena emitovanja. (Ovi programi obuhvataju dokumentarce o zivotinjama ili prirodi
uopSte koje vecina stanica, ¢ini se, koristi kao jeftin nafin za popunjavanje praznina u
emitovanju.)

Niti jedna stanica nije realizovala minimum od 10 sati obrazovnog programa za djecu
sedmicno - standard koji Nezavisna komisija propisuje za javne TV stanice. RTRS nije u sustini
realizovala niti jednu obrazovnu emisiju za djecu tokom monitoringa.

RTVBIiH sistematski probija limit od 4 minute reklama po satu, koji propisuje Nezavisna
komisija, kako u jutarnjim tako i u udarnim vecernjim terminima. Od 1. do 28. maja, RTVBIiH je
narusila ovaj limit 100 puta, dostizué¢i ¢ak 19,72 minute reklama u terminu od 20:00 do 21:00 19.
maja. lako emituje relativno malo reklama, RTRS je cetverominutni limit premasila 19 puta,
dostizu¢i ¢ak 13,35 minuta izmedu 18:00 1 19:00 11. maja.

TV Bel je emitovala najveéi ukupni broj reklamnih programa - sedmic¢no u prosjeku 1112
minuta ili 15,66% cjelokupnog programa. NTV Banjaluka i NTV Hayat su na drugom odnosno
tre¢em mjestu sa 741 minutom (10,44%) odnosno 515 minuta (6,92%). Na reklame otpada u
prosjeku: 407 minuta (5,56%) programa OBN-a, 352 minute (5,63%) kod ATV-a, 293 minute
(3,88%) RTVBiH, 194 minute (4,92%) u slu¢aju NTV Studio 99 i 67 minuta (0,95%) kod RTRS.

Medutim, RTVBIiH je na drugom mjestu po veli¢ini udjela medunarodnih reklama visoke
komercijalne vrijednosti, $to ¢ini vise od 50% sveukupnog reklamnog programa ove televizije.
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Inace, NTV Banjaluka po ovom parametru zauzima najvise mjesto. TV Bel, sa najvisim udjelom
reklama uopste, je - zajedno sa NTV Studio 99 - jedna od dvije najnize rangirane stanice u
kategoriji stranih reklamnih programa.

Realizovane programske sheme nekih stanica znatno i Cesto odstupaju od objavljenih
programskih shema. Takva odstupanja unekoliko dezorijentirajuce djeluju na gledaoce i nisu
dobrodosla kod klijenata. Kod RTVBiH i RTRS =zabiljezen je relativno mali broj takvih
odstupanja.

Postoji potreba da Nezavisna komisija za medije preciznije definiSe odredene tipove
programa koji, prema pravilima Komisije, spadaju u programe za potrebe javnosti, narocito
djecije programe i tzv. kolazne programe koji obi¢no kombinuju zabavne sadrzaje, vijesti,
informacije i reklame.

Da li predstoje izmjene u medijskoj politici?

Ovi rezultati dovode u sumnju koncepciju misije i efektivnosti javnih radio-televizija koju
je usvojila Nezavisna komisija za medije. Odreduju¢i obavezni minimum programa od opsteg
interesa, Nezavisna je komisija imala namjeru obavezati stanice, koje se izdrzavaju novcem iz
javnih fondova i pretplate, da daju prioritet vijestima, te informativnim, obrazovnim i sli¢cnim
programskim sadrzajima od opSteg interesa nad zabavnim programima. Medutim, javni RTV
servisi — dakle, RTVBiH i RTRS — o¢igledno u ovom trenutku favorizuju zabavne programe i to u
vecoj mjeri nego komercijalne TV stanice. To za posljedicu ima znatnije komercijalizovan profil
njihovih programa nego je to slucaj sa programima nekih od vodec¢ih privatnih komercijalnih
medijskih kuca.

Nezavisna komisija za medije moZze primijeniti dva razli¢ita rjeSenja ovoga problema. Jedno
je da se zadrzi postojec¢i kurs medijske strategije, ali da se minimalna kvota programa od opsteg
interesa poveca kako bi se olaksala diferencijacija izmedu javnih i privatnih stanica; dalje, da se
preciziraju termini i definicije javnog servisa, daju detaljnije smjernice javnim radiotelevizijama u
pogledu njihove funkcije u drusStvu i pruzi podrska radio-televizijama u monitoringu programa od
opsteg interesa koji bi sprovodile one same. Drugo rjesenje je pak nesto radikalnije, ali bi se
moglo pokazati dugorocno korisnim. Naime, ovo rjeSenje podrazumijeva preokret u opstoj
medijskoj politici, koju je medunarodna zajednica koncipirala na osnovu specificno evropskog
shvatanja javnih radio-televizija kao primarnih zaStitnika javnog interesa, 1 priblizavanje
sjevernoamerickom modelu komercijalnih stanica, zakonom obavezanih na emitovanje odredene
kvote programa od opSteg interesa. Ovaj bi se model mogao pokazati naroCito pogodnim za
bosanskohercegovacke prilike iz dva razloga. Prije svega, program komercijalnih TV stanica ve¢
sada obuhvata viSe sadrzaja od opsteg interesa nego program javnih televizija. Drugo, ovim bi se
pomoglo medijskim ku¢ama da prevazidu finansijske poteskoce koje su narocito izrazene u
slu¢aju javnih radio-televizija. Oba ova razloga ukazuju da izmjene u medijskoj politici i
medijskom zakonodavstvu od strane medunarodne zajednice, a narocito Nezavisne komisije za
medije, zasluzuju da se razmotre. (Istrazivacki tim ‘Media plan instituta’ pod vodstvom
Tarika Jusi¢a. Naslove teksta je dala redakcija “Novosti o medijima”. Media plan
zahvaljuje Robertu Gilletteu iz organizacije ‘IREX ProMedia’ za njegovu podrsku i stru¢nu
pomo¢ u realizaciji projekta.)

Mediji pred izbore

»Novosti o medijima« nastavljaju da prate medijsku situaciju u vrijeme predizborne
kampanje u zemljama regiona Jugoistocne Evrope. U ovom broju objavijujemo informacije i
analize nasih saradnika iz Jugoslavije (odnosno Srbije i Crne Gore) i Makedonije.
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Srbija (24. septembar)

Ko ¢e da objavi pobedu?

Ako se po podeljenosti medija u Srbiji na dva udaljena i suprotstavljena pola, po oStrini i
nacinu izveStavanja pre svega onih koji su pod kontrolom drzave, po ostras¢enosti njihovih
novinara i bezobzirnosti njihove uredivacke politike, moze suditi, lako je do¢i do dramati¢nog
zakljucka: od stvarnih izbornih rezultata i normalnog konsolidovanja vlasti u Srbiji 1 Jugoslaviji
nema nista, izvestan sukob dve politicke grupacije i njegov neizvestan ishod jeste neminovnost
koja ¢e predstavljati kulminaciju ovdasnje dugogodisnje politicke krize.

I u ranijim je fazama Srbija u izborni proces ulazila u sasvim neregularnim medijskim
okolnostima. Gotovo od prvih dana svoje vladavine MiloSevi¢ je pod striktnu kontrolu stavio sve
vodece medije u drzavi, pre svih Radio-televiziju Srbije, najuticajniji dnevni list »Politiku« kao i
¢itav niz manjih ali tiraznih listova medu kojima su bile »Vecernje novosti«, »Politika ekspres,
novosadski »Dnevnik« i drugi. I pored toga, medutim, gotovo je uvek postojao bar formalni privid
kakve—takve izbalansiranosti u pogledu broja strana ili radio i televizijskog vremena koji su stajali
na raspolaganju »drugoj strani«, a uticajna beogradska televizija Studio B (sada pod ¢vrstom
kontrolom drzave) i nezavisni radio B92 (preuzet od strane vlasti), profesionalno radeci
novinarski posao, nudili su moguénost potencijalnim bira¢ima da se objektivno informiSu i sami
odluce. Pred, po mnogo ¢emu, sudbinske izbore 2000., u atmosferi preovladuju¢eg optimizma u
pogledu izgleda Demokratske opozicije Srbije, a pre svega njihovog predsednickog kandidata
Vojislava Kostunice, okolnosti su bitno drugacije - ¢ak i za ve¢ punu deceniju medijskim mrakom
1 tiSinom obavijenu Srbiju.

Izvestavanje o izborima u drzavnim medijima, kao i u onim provladinim koji su samo
formalno u privatnom statusu, fokusirano je gotovo u potpunosti na kampanju vladajuce koalicije
- pre svega izbornog tandema SPS-JUL, obnovu i izgradnju zemlje, neumerenu kritiku opozicione
konkurencije i napade na rukovodstvo Crne Gore. Drugim rec¢ima, u izvestajima glavnih medija
koje kontroliSe rezim gotovo da ne postoji aktivnost opozicije, izuzev citiranja odredenih izjava,
namerno izvucenih iz konteksta, koje se uklapaju u predizbornu Semu vladajuce koalicije o
opoziciji kao izdajnickoj, potplac¢enoj, nepatriotskoj, spremnoj da proda zemlju ili, jednostavno,
kako je u drzavnim medijima gotovo isklju¢ivo zovu — NATO opoziciji.

S druge strane, mediji koji nisu pod kontrolom drzave, pre svih visokotirazni dnevnici
»Blic« 1 »Glas«, nedeljnici »Vreme« i »NIN« kao i jedan broj nezavisnih lokalnih radio i TV
stanica, najveci prostor daju aktivnostima Demokratske opozicije Srbije, objavljujuéi izvestaje o
predizbornim skupovima, dogovorima i kampanji, izjave lidera stranaka i predstavnika nevladinih
organizacija te njihove intervjue, plasiraju¢i uvek na vidnim mestima istrazivanja raznih instituta i
agencija koje opoziciji daju vrlo izgledne Sanse na izborima. U manjem obimu, ali i bez
negativnih strasti, ovi mediji prate i aktivnosti predstavnika vlasti, najces¢e konferencije za
novinare i predizborne skupove, ne propustaju¢i priliku da gde god je mogucée, makar
karikaturama ili fotografijama, podstaknu i podrze kampanju za izlazak na izbore.

U makar 1 svedenoj medijskoj slici predizborne Srbije, medutim, nikako ne treba zaboraviti
i jednu novu 1 veoma vaznu ¢injenicu koja ve¢ pune dve godine u velikoj meri odreduje ukupni
stav javnog mnjenja i nesumnjivo doprinosi valjanoj informisanosti, kao i uspostavljanju
protivteze nesputane propagande drzavnih medija. Istrazivanja pokazuju da je nevladin nezavisni
dnevnik »Blic« ve¢ dobre dve godine najcitanija dnevna novina u Srbiji, ispred tradicionalno
najpopularnije »Politike« 1 uvek tiraznih »Vecernjih novosti«. Prema najsvezijim istrazivanjima
Slede »Vecernje novosti« sa 1.307.960 Ccitalaca, pa »Politika« sa 1.132.000 i, opet nevladin,
nezavisni »Glas javnosti« sa 721.961 dnevnim ¢itaocem. Svesna ovakvog odnosa snaga u oblasti
pisanih medija i potpuno nespornog uticaja dva nezavisna dnevnika vlast je bezuspesno u vise
navrata pokuSala da na razne nacine, pofev od zabrane uvoza hartije do brutalne zaplene
Stamparije, zaustavi izlazenje tih listova.
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Ovakvo stanje svakako je ucvrstilo odluku vlastima pot€injenih urednika drzavnih dnevnih
novina da odu u »uredivacku« krajnost i pretvore svoje novine u neskrivene propagandne biltene
vladajuéih partija. [lustracija za to je bezbroj. Prate¢i pisanje lista »Politika« od 7. avgusta (kada
su raspisani izbori u SRJ) do 1. septembra, istrazivacki tim Medija centra doSao je do sledec¢ih
rezultata: u tom je periodu »Politika« samo tri puta, u vrlo kratkim vestima, izvestila o odlukama i
izjavama Demokratske opozicije Srbije - u prvom sluc¢aju o odluci DOS da kandiduje KoStunicu
za predsednika, u drugom je prenela deo izjave KoStunice u kojem kritikuje vladu Crne Gore i u
treCem kratku izjavu jednog od celnika DOS u kojoj se ovaj negativno izrazio o politici Srpskog
pokreta obnove! S druge strane, ove su novine svakodnevno krcate naslovima kao $to su: »Ne
postoje izbori na kojima bi izdajnici pobedili«, »Glasanje za separatisticke stranke pogubno za
mir«, »Sorosevi najamnici« i sli¢no.

Nista profesionalnije ne ponaSaju se ni najvazniji elektronski mediji, pre svih RTS, Studio
B, TV Politika, BKTV i drugi. Prac¢enje zastupljenosti stranaka i predsednickih kandidata u samo
jednoj predizbornoj nedelji dalo je gotovo neverovatne rezultate. Aktivnostima koalicije SPS-JUL
Radio-televizija Srbije je u toku jedne nedelje posvetila 39,31 % svog vremena, a Demokratskoj
opoziciji tek 9,95 %. Valja imati u vidu da je ovde re¢ samo o izvesStajima direktno vezanim za
predizborne stranacke aktivnosti, bez priloga o obnovi, izgradnji, uspesima u zdravstvu, opStem
zadovoljstvu naroda i sve ve¢em broju zemalja koje odobravaju politiku vlasti u Jugoslaviji i dive
kampanje Slobodana MiloSevic¢a RTS je posvetila u jednoj nedelji 32,95 % ukupnog vremena u
informativnim emisijama. OCito sve opasniji protivkandidat Vojislav KosStunica nije pomenut ni
jedan jedini put!

O nesto profesionalnijem odnosu lokalnih nezavisnih TV stanica, naklonjenih opoziciji,
svakako svedoci i koliko-toliko izbalansirana relacija na lokalnoj televiziji u Nisu: dok je Vojislav
Kostunica dobio 11,11 %, Slobodanu Milosevicu je ipak pripalo 8,52 %.

U ovakvom medijskom odnosu snaga gradani Srbije ¢e iza¢i na biralista 24. septembra. Ovi
izbori posebni su i drugadiji jo§ po neCemu. Po prvi put bira¢i u vecini iskreno veruju da
opozicija, a pre svih njen predsednicki kandidat, imaju realne Sanse da pobede. Jedina dilema koja
ostaje potpuno neresSena glasi — ko ¢e to da objavi?

Medu brojnim analitiarima, politicarima, novinarima, javnim radnicima i obi¢nim
gradanima podeljena su misljenja Sta ¢e se desiti posle izbora i eventualne pobede opozicije. Ono
Sto medutim niko ni u najambicioznijim predvidanjima definitivno ne moze da zamisli jeste
naslovna strana lista Politika na kojoj 25. septembra pise — »MiloSevi¢ izgubio izbore«.

Mozda se bas u toj Cinjenici nalazi i odgovor na pitanje Sta ¢e se dogadati u Srbiji posle
brojanja glasova.
(Vladan Radosavljevi¢, Medija centar Beograd)

Crna Gora

Bez izborne propagande (ali se preporuka ipak ne postuje)

Sekretarijat za informisanje Vlade Crne Gore je zatrazio od drzavnih medija da ne prate
kampanju politickih stranaka i koalicija Cije su izborne liste potvrdene od strane izborne komisije.
Ova odluka uoci predstojecih izbora u Jugoslaviji, koje je crnogorska vlast proglasila nelegalnim,

odnosi se na javna glasila u Crnoj Gori €iji su osniva¢ Republika ili jedinice lokalne samouprave.
Medutim, svi mediji na koje se ovo odnosi ne postuju upozorenje ovog drzavnog organa.

Pojasnjeno je da je ovo upozorenje izdato na osnovu Rezolucije Skupstine Republike Crne
Gore o zastiti prava i interesa Crne Gore 1 njenih gradana. Iz njega proisti¢e da su promjene
Ustava SRJ od 6. jula ove godine nisStavne i da se odluke, koje na osnovu njih donose savezni
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nelegitimni organi, nec¢e postovati, a time se ne¢e postovati ni izborna pravila koja je utvrdila
Savezna izborna komisija 2. avgusta ove godine.

U upozorenju Sekretarijata se, medutim, ne zabranjuje informisanje o izbornim
aktivnostima. To se vidi i iz slijedeceg navoda: «javna glasila, ¢iji je osniva¢ drzava ili jedinica
lokalne samouprave, imaju zakonsku obavezu i duznost da u svom programu objektivno
izvjeStavaju o stavovima i aktivnostima svih parlamentarnih stranaka u Republici, saglasno

pravilima koja utvrduju programski odbori javnih glasilay.

Po sadaS$njim pravilima prostor na drzavnoj Televiziji Crne Gore i u dnevnom listu
«Pobjeda», mogu «koristiti» samo parlamentarne stranke. Od sedam crnogorskih stranaka koje
ucestvuju u ovoj izbornoj trci, to je jedino SocijalistiCka narodna partija Momira Bulatovi¢a. Ova
stranka svaku svoju pres-konferenciju posvecuje saveznim izborima, a time i realizuje svojevrsnu
predizbornu propagandu.

Inace, savezni izbori prisutni su svakodnevno u medijima kroz rad ¢lanica vladajuce
koalicije: Demokratske partije socijalista, Narodne stranke i Socijaldemokratske partije — koje
izbore, zvani¢no, ne priznaju, ocjenjujuci ih nelegalnim i uperenim protiv interesa Crne Gore, te
preporucujuci gradanima da ih bojkotuju.

Valja napomenuti da drzavna Televizija odnedavno u svom programu ima informativnu
emisiju «Objektivy, posvecenu dogadajima u Srbiji, bolje re¢i namijenjenu gledalistu u toj
Republici. Kako je pocetkom izborne kampanje «Objektivy poCeo da izvjeStava o izbornim
aktivnostima, pretezno opozicije u Srbiji, to je TV Crne Gore odlucila da emisiju, do okoncanja
izbora, emituje samo preko satelita. Odluka Sekretarijata za informacije je na taj nacin
ispostovana, jer se predizborni program ne emituje na zemaljskoj TV mrezi, ali je zato dostupan
preko satelita.

Zanimljivo je i to da vanredna sjednica Skupstine Crne Gore, zakazana na zahtjev poslanika
Socijalisticke narodne partije (SNP) za 12. septembar, nije prenosena direktno preko Televizije,
Sto je, kako je objaSnjeno, u skladu sa poslovnikom o radu Skupstine, kojim se predvida da nema
prenosa kada se sjednica odrzava uo€i saveznih ili republi¢kih izbora. To se, doduSe, kao
bumerang vraca vladajucoj koaliciji, jer SNP tvrdi da time zvani¢na vlast u Crnoj Gori priznaje
izbore.

Dnevnik »Dan«, blizak politici rezima u Beogradu, agituje za izlazak na izbore i podrzava
koaliciju SPS-JUL i Slobodana Milosevi¢a kao predsednickog kandidata. I dva opstinska medija -
Radio Pljevlja i Radio Herceg Novi (a u tim gradovima vlast vrs$i Socijalisticka narodna partija),
oglusuju se o upozorenje Sekretarijata. U pocetku su imali razliite stavove: urednistvo Radio
Pljevalja je, tako, odmah stavilo do znanja da ga upozorenje Sekretarijata ne interesuje, odnosno
da ga nece postovati, dok je Radio Herceg Novi objavio da ¢e posStovati preporuku nadleznog
organa, ali je pod pritiskom rukovodstva Opstine, koje kontroliSe SNP, promijenio stav i ukljucio
se u izbornu kampanju.

Sto se ti¢e nezavisnih medija u Crnoj Gori, oni izborne aktivnosti, uglavnom, prate po
sopstvenoj procjeni, nastojeci da informisu, ali i da se — ve¢ prema naklonosti nekoj od politickih
opcija - odrede prema izborima. Oni, medutim, nijesu u obavezi da postuju navedeno upozorenje.

(Julka Pejovi¢, Montena fax Podgorica)

Makedonija (10. septembar)

Politicka propaganda i sakupljanje poena

Makedonija ve¢ nekoliko godina za redom zivi sa izborima — 1998. parlamentarni, 1999.
predsednicki i sada, 2000., lokalni. Mozda upravo zbog toga, a i zbog Cinjenice da je kampanja
zapocela u jeku godiSnjih odmora, predvidanja su bila da ¢e ona biti “bleda, nezanimljiva 1
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dosadna”. Medutim, sude¢i po onome Sto se dogadalo za vreme same kampanje, izgleda da se
predvidanja nisu obistinila. Visoke letnje vrucine nisu zasmetale politickim partijama i njihovim
kandidatima za gradonacelnike i savetnike opstina da organizuju mitinge, pres-konferencije, da
obilaze gradove i sela duz cele Republike. Za bolje razumevanje medijske klime u kojoj su
pripremani izbori za Citaoce izvan Makedonije malo Sire ¢emo objasniti politicki ambijent
sadasnje Makedonije.

MnosStvo stranaka i koalicija

U borbi za lokalnu vlast su se ukljucile sve postoje¢e i novofomirane male i velike politicke
partije i koalicije. Ipak, u kampanji su dominirali vladajuca koalicija (ali samo VMRO-DPMNE i
Demokratska Alternativa); DPA - Demokratska partija Albanaca (tre¢i koalicioni partner u Vladi
koji nastupa samostalno); Udruzena opozicija (sastavljena od cCetiri partije: SDSM -
Socijaldemokratski savez Makedonije, LDP - Liberalno-demokratska partija, SPM -Socijalisticka
partija Makedonije i Liga za demokratiju); PDP - Partija demokratskog prosperiteta (albanska
partija koja je participirala u prethodnom vladinom sastavu); LP - Liberalna partija (odvojeno
krilo LDP-a na ¢ijem celu je Stojan Andov, bivsi predsednik Sobranja RM); VMRO - Vistinska
Makedonska Reformska Opcija (novoformirana politicka partija na celu sa Borisom
Stojmenovim, doskorasnjim Ministrom za finansije u vladi Ljupa Georgievskog i sadaSnji
njegov ljuti neprijatelj); i novoformirani DS - Demokratski savez na ¢elu sa Pavlom Trajanovim,
doskorasnjim ministrom Ministarstva za unutrasnje poslove Vlade Ljupc¢a Georgievskog.

Sve §to se zbivalo za vreme kampanje ukazuje na to da su ovo veoma vazni izbori, ali ne
zbog znacenja lokalne samouprave za ukupne demokratske procese u drzavi. Nesto drugo je u
pitanju. Naime, opozicioni blok - “Udruzena opozicija” - u svojoj kampanji je isticala da se 10.
septembra u RM ne bira samo lokalna vlast, nego da se ocenjuje i sadasnja vlast. Ovaj je blok po-
zivao na vanredne parlamentarne izbore (koji regularno treba da se odrze tek 2002. godine). Na
ovu bacenu rukavicu premijer Ljupco Georgievski je veoma brzo reagovao i lakonski javno
izjavio da ¢e, ukoliko Koalicija VMRO-DPMNE i DA na lokalnim izborima dobije 10% manje
glasova od udruzene opozicije, on sam 1. oktobra raspisati vanredne parlamentarne izbore. S ovim
se, naravno, nisu slozili koalicioni patneri DPA - Arben Daferi i DA - Vasil Tupurkovski (koji se
nalazi u SAD na operaciji srca i ¢iji se povratak u Makedoniju ocekuje 25. septembra), traze¢i od
premijera da preispita svoju najavu, dok je predsednik Sobranja Savo Klimovski njegovo
obecanje ocenio kao “Cistu retoriku”. Naravno, sasvim drugo pitanje je kako se to moze
realizovati, s obzirom da je za to potrebno raspustanje Parlamenta za $to treba da glasaju sami par-
lamentarci - najmanje njih 61 - i ukoliko su se za to prethodno referendumski izjasne gradani
Republike Makedonije.

Upotreba ili zloupotreba medija u izborima

Gde u celoj ovoj politickoj izbornoj igri mozemo smestiti medije? Nisu potrebne neke
posebne analize da bi se utvrdilo da ¢emo i1 ovog puta dobiti nekoliko kategorija medija: (1) one
na strani vlasti (posebno javni servis - Makedonska radio-televizija, ili dnevne novine kao “Nova
Makedonija” ili “Vecer”); (2) one na strani opozicije (kao nedeljnik “Start” ili “Denes”); i (3) one
neutralne u odnosu na politicke subjekte- ucesnike u kampanji (kao dnevne novine “Dnevnik”). I
kad bi stvari tu zavrsile, sve bi bilo u redu - “ve¢ videno”. Medutim, kako se kampanja
zahuktavala, kako se priblizavao dan prvog kruga glasanja (10. septembar), tako je postajalo sve
jasnije da mediji imaju centralnu ulogu u izborima. O ¢emu se radi?

Nepunih deset dana pre pocetka glasanja poceo je pritisak na medije - direktan i indirektan.
Javnost je bila svedokom legitimizacije nasilja od strane vlasti i “hajke” na nekoliko uticajnih
nezavisnih medija u Republici.

Prva u nizu akcija vlasti je bila odluka Vlade da blokira Ziro ra¢un novinsko-izdavackog
preduzeca “Denes” koji izdaje dnevne novine “Makedonija denes” i nedeljnik “Denes”. Povod,
isticu u urednistvu, je njihovo pisanje o fondaciji “Blagovestije” kojom rukovodi Snezana
Georgievska, supruga aktuelnog predsednika Vlade RM koja je nedelju dana pre toga najavila dve
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tuzbe protiv NIP-a “Denes”. Rec je o seriji napisa o radu njene fondacije u kojima je postavljeno
pitanje nacina finansiranja ove fondacije. Sve je pocelo 31. avgusta 2000. kada je “Makedonija
denes” na naslovnoj strani objavila “Zabranjeni Denes i Makedonija denes - Georgievski uvodi
diktaturu!” U tekstu se kaze da su ova dva glasila suocena sa direktnom pretnjom da budu
onemoguéeni u svom normalnom radu. Naime, po nalogu premijera 30. avgusta je aktivirano
jedno sumnjivo reSenje Uprave za javne prihode, odnosno blokiran je ziro racun preduzeca. |
pored zabrane odgovorni iz glasila kazu da ¢e i dalje izlaziti, jer iza sebe imaju javnost.

Potom, tacnije 4. septembra, sledi informacija o najavi Ministarstva za transport i veze o
ruSenju novog objekta televizije Kanal 5, privatne stanice koja emituje program na podrucju grada
Skopja 1 €iji vlasnik je Emil Stojmenov, sin Borisa Stojmenova, bivieg ministra Ministarstva za
finansije 1 sadaSnjeg predsednika VMRO - Vistinska Makedonska Reformska Opcija,
novoformirane partije u ¢ije redove je preslo nekoliko (Sest, a najavljuje se i ve¢i broj - oko 18)
parlamentaraca vladaju¢e VMRO-DPMNE. Tu naravno valja napomenuti da su ovi parlamentarci
bili do¢ekani na noz “simpatizera” VMRO-DPMNE koji su takore¢i kamenovali njihove domove,
Sto je sa strane premijera Georgievskog bilo ocenjeno kao “spontana” reakcija. Policija se kasno
ukljuéila u njihovu zastitu, zaboravljajuéi pri tom da oni po Ustavu RM imaju imunitet. Sto se ti¢e
televizije Kanal 5, u reSenju Ministarstva se kaze da treba srusiti celi objekat i to odmah (kako
stoji u dokumentu za rusenje), a problem je samo njegova nadgradnja i reSenje koje nedostaje za
gradnju tog dela objekta. Osim toga, vlasnici TV stanice su jo§ 1997. godine dobili gradevinsku
dozvolu za gradnju, a ove godine podneli i zahtev za nadgradnju.

Poslednja u nizu (tri dana pre glasanja) je vest o odluci Ministarstva za transport i veze o ru-
Senju objekta TV stanice Al. Ova TV stanica je nosilac koncesije na nacionalnom nivou i pokriva
vise od 70% populacije RM i jedan od najstarijih privatnih elektronskih medija u Makedoniji. [ u
ovom, kao i o u prethodnom slucaju, radi se samo o nadgradnji o kojoj se vodi sudski spor, $to
iskljucuje moguénost rusenja dok se spor ne resi. Inace, TV Al je jo§ 1995. godine zavedena u
Posedovni list i u Urbanistickom planu tog dela grada Skopja.

U ovom kontekstu treba spomenuti i odluku vlasti o ruSenju objekta “Pirin” u centru Skopja
- vlasniStvo gradevinskog preduzeca UPA Enterprise. ZaSto? Zato $to je vlasnik ove firme Ljupco
Palevnski i vlasnik nedeljnika “Start” i lokalne privatne TV stanice Skopje, ili ono §to je mozda
najvaznije, predsednik Gradske organizacije opozicione SDSM. Sta je tu uradila vlast? Srusila je
deo objekta bez obzira §to su se stanari ve¢ bili uselili, i poslala finansijsku policiju u kontrolu
poslovanja nedeljnika “Start”. Televizija Skopje je ostala nedirnuta jer ima ‘“nezanimljivu”
programsku Semu zabavnog i rekreativnog karaktera. Da ne zaboravimo, finansijska policija je u
jeku kampanje posetila i velike firme kao Alkaloid - najveca fabrika lekova u RM, Sileks -
industrijski kompleks kojim rukovodi predsednik SPM, Fer$ped - jednu od najvecih Spediterskih
firmi u RM 1 druge firme koje “nisu pod kontrolom vlasti”. Jos§ je apsurdnije to §to je, u isto vreme
kad se sve ovo dogadalo, premijer licno promovirao konkretno sprovodenje Zakona za
denacionalizaciji dodelivsi prve kljuceve ljudima c¢ija je imovina bila oduzeta u prethodnom
sistemu. Ovo zorno predocava ozbiljnu krizu pravne kulture kroz koju Makedonija u ovom
trenutku prolazi.

Medutim, ono §to posebno zabrinjava, a nije bilo dostupno javnosti, su brojne anonimne
pretnje upucene novinarima. NajviSe zabrinjava i plasi “inertnost” novinara i makedonskog
novinarstva uopste, Sto nije prvi put da se ona manifestuje. Nismo culi ni re¢ osude od strane
Udruzenja novinara RM o tome $to se zbivalo u medijima i oko njih.

AKkcija i reakcija

Sto se ti¢e pritiska vlasti na medije, tu stvari nisu stale. Sledila je akcija i reakcija i to
direktna i javna. NIP “Denes” je najavio da ¢e tuziti premijera zbog izrecenih kleveta i lazi da oni
rade na crno. TV Al je uputio javnu poruku da su oni servis gradana i da ni jedna vlast ne¢e moc¢i
da ih stavi pod svoju kapu, te da ovaj tim zna da radi samo profesionalno i u interesu gradana.

Zaposleni (i kolege novinari iz drugih redakcija) TV Kanal 5 su na dan kad je najavljeno ruSenje
blokirali prilaz do objekta autobusima, no do rusenja nije doslo.
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Ostro su reagovale i politicke partije. U znak solidarnosti sa medijima na koje se vrsi
pritisak vlasti, udruzena opozicija (SDSM, SPM, LDP i Liga za demokratiju) je donela odluku da
viSe ne nastupa u emisijama Makedonske radio-televizije. Oni su optuzili vlast da vodi prljavu
kampanju u koju je ukljucila i Makedonsku RTV, koja upravo sada dozivljava svoju najvecu
degradaciju od svog postojanja rade¢i u funkciji vladajuce partije. Istu odluku je donela i VMRO -
Vistinska Makedonska Reformska Opcija, najavivsi da nece ucestvovati u debatnim emisijama
MTYV zbog njenog nekorektnog ponasanja u kampanji. Naravno, reagovala je i vladajuc¢a koali-
cija. Portparol Demokratske Alternative Slobodan Cagule (doskorasnji kolega novinar) je izjavio
da nije vreme da se rusi objekt Kanal 5 niti da se blokira racun NIP-a “Denes”. Pri tom je ipak
naglasio da konac¢no u drzavi mora da se uspostavi red, zaboravljajuci da se red i pravna drzava ne
uspostavlja gazenjem slobode Stampe.

Kakve su bile reakcije predsednika Vlade? Takore¢i u ulozi potparola vlasti, on je u
izjavama za javnost objasnjavao regularnost poteza drzavnih sluzbenika. Po njemu, “Denes” je
blokiran, jer nije platio porez u iznosu od 100.000 njemackih maraka dodavsi da Udruzena
opozicija ima toliko para da im plati dug. Sto se ti¢e televizije Kanal 5, on je izjavio da se taj
slucaj treba potpuno ispitati jer se za spornu zgradu jo§ uvek, posle tolikih insistiranja, ne moze
utvrditi ¢ija. Osim toga, smatra on, ovaj objekat nije vlasniStvo Borisa Stojmenova niti njegovog
sina, nego nekog drugog pravnog lica. Pitanje je gde je tu istina - verovatno negde na sredini.
Mozda ¢e javnost imati privilegiju da javno i transparentno dode do nje.

Pritisci na medije — stara praksa

Kako stoje stvari, pogresili bi ako kazemo da smo zateceni sa zbivanjima u medijima. Oni
koji dugo pamte, setic¢e se da su mediji trpili pritiske i ranije, posle parlamentarnih izbora a i za
vreme predsednickih izbora. Da se podsetimo.

1998. godine kada je vlast preuzela “Koalicija za promene” (VMRO-DPMNE, DA i DPA)
prvi na udaru su bili javni radiodifuzni servis Makedonska radiotelevizija i Novinsko izdavacko
preduzece “Nova Makedonija”. Pritisak vlasti na Makedonsku televiziju po€inje sa izborom nove
partijske garniture na Celu kuce. Ubrzo nakon toga je smenjen zamenik urednika informativnog
programa Makedonskog radija (dugogodisnji i poznat novinar) zbog kritickih komentara upucenih
novoj Vladi. Nesto kasnije iz Makedonskog radija je suspendovan jos jedan poznat novinar (koji

danas radi u A1 televiziji) zato $to je kao gosta u programu pozvao jednog od celnika opozicione
SDSM.

Slucaj NIP “Nova Makedonija” je veoma dobro poznat javnosti. Zbog velikih dugova nova
vlast postavlja novog generalnog direktora i predsednika Upravnog odbora - najprije Slobodana
Casula (dugogodisnjeg novinara u Makedonskom radiju a sada$njeg potparola DA), a potom
Ljubomira Paunovskog (sadas$nji Ministar za odbranu) koji nisu uspeli da spasu od ‘“kolapsa”
najstariju novinsku ku¢u u RM. Kako sada stvari stoje, “Nova Makedonija” ima najnizi tiraz od
svog postojanja do danas, najslabiji kadrovsko-novinarski potencijal (svi dobri novinari su
pobegli u druge medije), ali zato ima donacije od drzave i naravno nepromenjenu pro-vladinu ure-
divacku politiku.

U toku predsednicke kampanje 1999. godine na udaru su bili, izmedu ostalih, Al i Sitel
televizija (isto tako nacionalni koncesioner) kao i TV Era (privatna albanska TV stanica koja
pokriva podrucje grada Skopja). U jeku kampanje, za vreme drugog izbornog kruga, TV Era je
zbog emitovanja intervjua sa predsednickim kanidatom Titom Petkovskim, bila iskljucena iz
struje, dok su glavni i odgovorni urednik i vlasnik televizije telefonski dobili pretnju od ¢lanova
DPA da ¢e biti likvidirani, a njihova TV stanica zapaljena, $to bi se mozda i desilo da policija nije
brzo reagovala. Al i Sitel televizija su nekoliko puta za vreme predsedni¢ke kampanje bili
iskljuceni iz struje, posebno u unutrasnjosti zemlje. To se deSavalo i posle izbora, kada je TV Sitel
emitova intervju sa Brankom Crvenkovskim, predsednikom najvece opozicione partije, a Al
informativno-debatnu emisiju “Pregled”, koja o¢igledno nije bila po ukusu vlasti.

Posle svega, niko viSe ne spominje lokalne izbore, niti ono §to je zivotno za gradane -

uli¢no osvetljenje, puteve, vodu u gradovima i selima i sli¢no. U ziZi interesa je smena vlasti, dok
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su gradani bukvalno u haosu — ne znaju o ¢emu se radi, o lokalnim ili parlamentarnim izborima,
ili pak politickom obra¢unu izmedu dva glavna politicka neprijatelja u Makedoniji - VMRO-
DPMNE i SDSM. Jedno je ipak potpuno jasno - da se politicka borba vodi preko leda bespo-
moénih gradana. Cak se oni i vredaju. Za potparola DA Slobodana Casule svi oni gradani §to
ucestvuju na politickim mitinzima su samo “rulja”.

Naravno, jo§ uvek se spominje potreba donoSenja Zakona o informisanju kao svojevrsne
zaStite od pritisaka Sto ih nezavisni 1 opozicioni mediji trpe od vlasti. Medutim, upravo predlog
ovog zakona je bio docekan na noz od veceg broja medija u Makedoniji sa obrazlozenjem da
takav kakav je ne garantuje ve¢ naprotiv ograni¢ava njihovu slobodu.

Umesto zakljucka

I maloj deci je jasno da vlast uoci izbora €ini poteze koji mogu da se protumace kao
politicka propaganda i sakupljanje izbornih poena. Ipak, ¢ini se da to $to je vlast za vreme ovih
lokalnih izbora pustala u pogon fabrike, vodovode ili nove puteve jeste samo “macji kasalj” u
odnosu na ono §to su radili njezini drzavni ¢inovnici. Ako je ta¢no da je vlast jo§ pre dve godine
najavila reviziju privatizacije nekoliko velikih kompanija u zemlji kao $to su Alkaloid, FerSped,
Sileks i1 druge, zasto je to je sprovela bas za vreme izborne kampanje? Ako je ta¢no da je reSenje
za rusenje Kanala 5 doneto jo$ u januaru mesecu ove godine, zasto je trebalo ¢ekati da se ono
uruci kompaniji na ruke u jeku kampanje? Ako je tacno da je NIP “Denes” utajio porez drzavi i to
maja meseca ove godine, zasSto odmabh nije blokiran njegov racun ve¢ sada, za vreme izbora?

Zgrada Al televizije nije srusena i jo§ uvek nesmetano obavlja svoj rad. Novi objekat TV
Kanal 5 nije sruSen, a redakcija joS uvek radi u prostorijama starog objekta. Listovi “Denes” i
“Makedonija denes” redovno izlaze, a da li su platili porez nema nikakvih informacija. Nedeljnik
“Start”, isto tako, nesmetano izlazi, iako ga je napustio ve¢i deo novinara koji su formirali novi
nedeljni list - ZUM. Ostaje dilema da li je ovo bio samo politi¢ko-marketinski trik ili generalna
proba za postizbornu premijeru. U ocekivanju nastavka gradani su izaSli na biraliSta da izaberu
svoju lokalnu vlast. Mozda ¢e rezultati glasanja resiti ovu dilemi. Ili mozda ipak ne?

Do zakljuenja ovog broja “Novosti” rezultati glasanja jo§ nisu poznati. Mediji se bave
incidentima na dan izbora (osam ranjenih Albanaca u Debru), ocekujuéi da opstinske izborne
komisije izvese na oglasne table u svojim sediStima rezultate izbora. Drugi krug je za dvije
nedelje. OBSE, koji je nadgledao izbore. je objavio da “izbori nisu u potpunosti zadovoljili
odredene medunarodne kriterije”.

(Vesna Sopar, Skopje)

Vijesti

IMC kaznio Cetiri medija

Nezavisna komisija za medije je novcano kaznila Cetiri bh. medija. Televizija Kanal S sa
Pala i RTV Bosne i Hercegovine su kaznjene sa po 5.000 KM. Kanal S je 29. augusta emitovao
dokumentarni program «Istina o Markalamay, te na taj nacin prekrSio vise ¢lanova IMC-ovog
Kodeksa koji se odnose na pristojnost, uljudnost, pravedno i nepristrasno uredivanje programa i
emitovanje laznog i varljivog materijala.

RTVBIiH je u vise navrata prekoracila predvideno vrijeme po satu za emitovanje reklamnih
programa. Clanom 15.c Kodeksa predvideno je maksimalno vrijeme od &etiri minute po satu za
reklamiranje, dok je ova kuca u periodu izmedu 21. i 27. jula ove godine emitovala reklame u
trajanju od minimalno 4:23 minute i maksimalno 9:10 minuta.

Odbor za implementaciju IMC-a je izrekao nov¢anu kaznu od iznosu od 1.000 KM RTV
Srebrenici zbog povrede Clana o «Pravednom i nepristrasnom uredivanju programay, jer su
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promovirali odredene politicke partije na Stetu ostalih, dok je Hrvatska radio-postaja Mostar
takode kaznjena sa 1.000 KM, jer je - kao i RTVBIiH - prekoracila predvideno vrijeme po satu za
reklamne spotove u minimalnom trajanju od 7:02 i maksimalnom trajanju od 10:30 minuta.

U Tuzlanskom kantonu 8 TV i 24 lokalne radio-stanice

Po pisanju «Oslobodenja», na podru¢ju Tuzlanskog kantona rade trideset i dva javna
medija. Od toga je osam TV kuca i 24 lokalne radio-stanice. Sve TV kuce su lokalnog karaktera,
dok je jedino RTV Tuzlanskog kantona registrovana kao kantonalna.

Interesantan je podatak da 90 posto medija u ovom Kantonu preuzima informativne
programe stranih stanica (DW, VOA).

Sto se ti¢e tampanih medija, na podru¢ju Tuzlanskog kantona ih je ukupno 23. «Oglasnik
TK» izlazi sedmic¢no, dok je «Front slobode» petnaestodnevni list. Ostali se Stampaju mjesecno i
dvomjesecno. Nema nijednog dnevnog lista.

«Oslobodenje» dalje navodi da mediji ovoga Kantona do sada niti jednom nisu bili kaznjeni
od strane Nezavisne komisije za medije.

Nagrade u «Oslobodenju»

Povodom 30. augusta, Dana lista «Oslobodenje», Upravni odbor i redakcijski kolegij ovog
lista su dodijelili novinarske nagrade ove ku¢e za 2000. godinu. Dobitnici nagrade za Zivotno
djelo «30. august» su Nusret Banjanovi¢ i Faruk Midzi¢. Novinarske nagrade za 2000. godinu
dobili su Senka Kurtovi¢, Ramo Kolar i Azhar Kalamuji¢.

Nusret Banjanovi¢ je dugogodisnji novinar «Oslobodenja» koji je cio radni vijek posvetio
pracenju razvoja poljoprivrede u BiH, dok je dopisnik «Oslobodenja» Faruk Midzi¢, iz Zenice,
ostvario zapazene rezultate prate¢i crnu metalurgiju i njen razvoj u Zenici, te piSuci Zivotne price
metalaca i rudara.

Do daljnjeg nema novih medijskih zakona u RS

Narodna skupstina Republike Srpske je trebalo 7. septembra da raspravlja o Prijedlogu
zakona o javnom informisanju i Prijedlogu zakona o Radio-televiziji RS. Medutim, oba prijedloga
su povucena iz skupstinske procedure. Ostoja Kremenovi¢, predsjednik NS RS, je izjavio da je
ovakva odluka donesena zbog neophodnog dodatnog usaglasSavanja pojedinih rjesenja prijedloga.

Visoki predstavnik je u viSe navrata protekle dvije godine insistirao na donoSenju ovih
zakona koji treba da budu u skladu sa medunarodnim strandardima. Zbog nepostivanja zadatih
rokova u avgustu prosle godine on je nametnuo izmjene i dopune Zakona o RTV RS kojima su
izvrSene najneophodnije promjene u ranijem zakonu, ukljucujuci i promjenu imena Srpska RTV u
RTV Republike Srpske.

Savjet Media plan Instituta:

Prof. dr. Muhamed Nuhi¢, Hamza Baksi¢ (Sarajevo); Perica Vu¢inié¢ (Banja Luka); mr. Lenart Setinc
(Ljubljana); prof. dr. Mario Plenkovi¢ (Zagreb); mr. Louis de la Ronciere (Paris); mr. Aleksandar
Todorovi¢ (Montreux); prof. dr. Slavo Kuki¢ (Mostar); prof. dr. Miroljub Radojkovi¢ (Beograd).
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